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Seminarangebote im Kurzformat:
Digitale Sichtbarkeit erzeugen, durch

> Kartendiensteintrag Google My Business muss vorhanden sein

> Digitale lokale Initiativen: Online-Unternehmensprasenz, Nutzung von
eBay City & Co. um regional im Internet besser gefunden zu werden

> Web-Plattformen (MyHammer, Booking etc.) zur Gewinnung von
Neukunden flr sich nutzen

> Basis-Wissen: Kundenkommunikation tiber Social Media
> Eigene Website: Was muss ich beachten?
> Basis-Wissen: Wie funktioniert Suchmaschinenoptimierung (SEO)?

Mehr unter www.mittelstand-digital.de



http://www.mittelstand-digital.de/
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aufgrund cines Beschlusses

Mit welchen Medien kann digitale Sichtbarkeit erzeugt
werden’>

Eigene Webseite

Digitale

lokale
Initiativen

Suchmaschinenoptimierung (SEO)
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Inhalte: Kartendiensteintrag Google My Business

Was ist Google My Business?

Pflege und Detailanzeige eines Eintrages bei Google anhand von
Praxisbeispielen

Registrierung des eigenen Unternehmens in Google My Business

Google Streetview in den Geschéaftsrdumen

Neue Kunden auf

Einen zertifizierten Profi beauftragen, um mehr
Google ansprechen Sichtbarkeit |
_ einfach und ichtbarkeit zu erlangen

kostenlos
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Inhalte: Digitale lokale Initiativen
> Virtuelle Stadtportale

> City-Initiativen die Online-Plattformen zur Verfiigung stellen

> eBay City, atalanda & Co. nutzen

ebay Verkauferportal
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Inhalte: Web-Plattformen....

> Grunduberlegungen:

. Ist die Plattform fur mich relevant?
. Ist die Plattform bei der potentiellen Kunden-Zielgruppe bekannt?
. Stimmt das Kosten-/Nutzenverhéaltnis?

Campingplatz bewerten & Camping-Urlaub gewinnen! Jetzt bewerten

@ Q BESTECAMPINGPLATZE  MAGAZINUNDRATGEBER  ADAC PRODUKTE AMPING-THEMEN

So registrieren Sie sich mit lhrem Campingplatz bei
PiNCAMP

... auch fur spezielle
Zielgruppen:

Campings
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Inhalte: Kundenkommunikation tber Social I\/Iedi

> Die eigene Facebook-Unternehmensseite:

. Handling, Do’s and Don’ts

. Interessante und einfallsreiche Kommunikation

. Uber Veranstaltungen berichten und Personalsuche -

. Durch Social Media Reichweite erzeugen

. Welcher Social Media Kanal flr welches Ziel nutzen? Fahrzeuge
: Chancen und Risiken .

Mercedes C Klasse | Brillianter Sound
durch Endstufe

MINNS0.4

Seat Ibiza (6J)

Eton Move 12-400A

Eton UGVWTSF31
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Inhalte: Eigene Website - Was muss ich beachten?

Jermine sollen vereinbart werden Produkte sollen online bestellt oder

kénnen? gekauft werden kdnnen?

Platzieren Sie auf der Webseite eine 2 E-Cc?mmerce _ ,

Termin-Anfrage-Komponente Verlinkung zum eigenen Online-Shop
/ Marktplatz / Digitaler Initiative
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Inhalte: Wie funktioniert Suchmaschinenoptimierung (SEQO)?

>

Was ist
Suchmaschinenoptimierung?

Aufbau der Suchergebnisseite bei
Google

Wie funktioniert die Suche bei
Google?

Wie gelangt meine Webseite in der
Suchmaschine nach vorne?

Google

wanderschuhe kaufen

heka!e|B rgfreunde.de

Hohe Wanderschuhe glnstig kaufen | Quechua | Decathion

ogle Shopping-Ergebnisse fir
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Kontakt:

Mittelstand 4.0-Kompetenzzentrum Handel

c/o ibi research an der Universitat Regensburg GmbH
Manuela Paul

Tel.: 0941 943-1922 bzw. -1901
E-Mail: manuela.paul@ibi.de
XING: www.xing.com/profile/Manuela_Paul5

Internet:.  www.kompetenzzentrumhandel.de | www.ibi.de
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www.kompetenzzentrumhandel.de

Twitter: @handelkompetent

Facebook: Mittelstand 4.0 - Kompetenzzentrum Handel

Xing: Mittelstand 4.0 - Kompetenzzentrum Handel

Mittelstand- B
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Wir. Machen. Digitalisierung:
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